Nar kamp och folkrorelser
reduceras till en rabattkod

Vad far man profitera pa och vad &r off limits. Att
kapitalisera pa samhallsfragor och sociala problem &r nagot
som blir allt vanligare Ar det okej att hanvisa till
samhallsrorelser i betalt samarbete med ett foretag som saljer
rosa rakhyvlar?

Den internationella kvinnodagen bar en speciell betydelse for
manga, och sa &ven foér mig. Den paminner mig om mitt
feministiska uppvaknande och den trost rdrelsen gett mig. Men
nar jag oppnar mina sociala medier den attonde mars forvandlas
kdnslan till nagot annat. Stora medieprofiler 1lagger upp
vackra bilder pad sig sjalva tillsammans med sa kallade
influencers. Bildtexten 1lyder “Grattis pa internationella
kvinnodagen!” eller en lagom slagkraftig text om “girl power”
och vikten av att “lyxa till det ibland”. Sen — en rabattkod,
eller ett “i samarbete med” eller en annan mening som
fortydligar att denna bild laggs upp i ett betalt samarbete
med ett foretag som har speciella erbjudande pa sina produkter
idag, pa internationella kvinnodagen.

I varas gifte sig en av de stdrre medieprofilerna, brdllopet
dokumenterades val i profilens sociala kanaler och inte minst
pa Youtube dar snart varje aspekt av brollopet fanns att
beskada. Snabbt florerade ryktena kring hur stor del av
profilens brollopshelg som var sponsrad av olika fodretag.
Profilen avslojar strax fore brollopet att brdllopsgasterna
kommer fa en stor Overraskning, namligen att vigselforrattaren
ar Kristdemokraternas Ebba Busch Thor. Gasterna tjuter i1 extas
nar Ebba tréder fram i lokalen. Manga av dem &r sjalva
medieprofiler med hundratusentals foljare.

Pa en annan popular Youtube-kanal med inriktning pa matlagning
ser vi hur veckans gast &r Jimmie Akesson. Jimmie har fatt
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valja vilken matratt som ska lagas tillsammans med profilen
bakom kanalen. Det blir kottfarsbiffar.

I en annan video tyder rubriken pa att medieprofilen i fraga
ska varstdda och &ntligen rensa ut sin garderob. Nar
varstadningen ska inledas avsldjar personen att videon &r i
betalt samarbete med en popular app. Bakom appen finns ett
foretag med affarsidén att privatpersoner anstaller andra
privatpersoner for att mot ersattning fa hjalp med olika
hushdllsbestyr. FOor att bara in din nya soffa behdver du inte
léangre ringa slaktingar eller knacka pa hos grannar, du kan
ladda ner appen och anst&dlla nagon som har tid Over. Appen ar
en av manga som slagit igenom pad senare ar, och en del av vad
man nu kallar for gigekonomin.

Gigekonomin kan kortfattat beskrivas som ett fenomen dar appar
mojligg6r for privatpersoner att deltidsarbeta genom att fa
betalt for att bara andras soffor, leverera deras mat eller
kora deras brate till atervinningen. Dessa inslag i mitt flode
gor mig konfunderad. Det far mig att undra om vi har slutat
slutat ifrdagasatta och problematisera det vi konsumerar. Den
feministiska rorelsen, pride, anti-rasism och arbetarrorelsens
kamp suddas ut. Alla dessa inlagg lamnar en bitter eftersmak
och gor mig stundtals nedstamd. Att se hur manniskors kamp och
hela folkrorelser reduceras till en rabattkod.

Fa véaljer att i sammanhanget problematisera vad den
internationella kvinnodagen star foér, vad Ebba och Jimmies
partier har for varderingar eller vikten av rattvisa
arbetsvillkor. Allt paketeras om for att passa den stora
massan och for att fa sd mycket exponering som méjligt. Det
gor mig konfunderad infor vad som komma skall. Om det idag ar
okej att kapitalisera pad en kamp som manniskor fortfarande far
satta livet till foér att férsvara, vad kommer da att vara okej
att kapitalisera pa om nagra ar?
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